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INFORME SEMANAL IQVIA: IMPACTO DEL
COVID-19 EN EL MERCADO FARMACEUTICO

o INFORME INTEGRO, A CONTINUCION

Una semana mas desde IQVIA les ayudamos a seguir el impacto de la crisis sanitaria en el mercado a
través de este informe. Como venimos haciendo desde la vuelta del verano, el documento comienza con
una foto resumen de lo que ha sido el 2020 hasta hoy, incluyendo la evolucion generalizada de los
mercados y los cambios en la farmacia, ademas de los analisis habituales. Tras el periodo de inicio de
COVID-19, la primera oleada de virus y el periodo de transicion, nos encontramos ahora en una segunda
oleada donde trataremos de dar una vision de como se comporta en esta etapa el mercado farmacéutico
en Espana, momento clave desde el punto de vista de la evolucion de la pandemia en el pais. A
continuacion, las conclusiones mas importantes:

e El mercado farmacéutico total se ha ido contrayendo desde finales de abril de forma sostenida. Esta
semana, pese a presentar un decrecimiento del -1,2% en valores en comparacion a 2019, en el
acumulado del afio el mercado consigue un crecimiento del 0,3%, guiado principalmente por el
segmento de medicamentos de prescripcion.

e En particular, tanto el mercado de medicamentos como el de Consumer Health, consiguen un
balance casi plano en el acumulado del afo 2020 frente al del afo pasado, con crecimientos en
valores del 0,7% vy del -0,7% respectivamente. Los decrecimientos que se observan en el
acumulado desde la semana 33 o inicio de la segunda oleada frente al acumulado del periodo de
transicion son similares, lo que indica que el mercado no termina de recuperar.

e La actividad total en la farmacia ha variado mucho desde el inicio de la COVID-19. La actividad en
la farmacia ha vuelto a caer ligeramente (-7,1% en numero de tickets medio por farmacia semana
40 2020 frente a la misma semana de 2019) y el valor del ticket medio sigue al alza, presentando
crecimientos de un 9,9% en comparaciéon a la misma semana del afio pasado. Esta dinamica es
similar, aunque en menor medida, a los comportamientos que vimos en abril; probablemente debido
a las restricciones selectivas con motivo del aumento de incidencia del virus.

e En el mercado de prescripcion, mientras que las clases de aparato digestivo y metabdlico, sistema
nervioso y sistema cardiovascular, presentan crecimientos a YTD, aparato respiratorio y sistema
locomotor presentan decrecimientos de -4,7% y del -7,9% respectivamente, como viene siendo
habitual en este informe desde el inicio de la desescalada. Concretamente, 4 de las 5 categorias
con mayor decrecimiento esta semana estan relacionadas con estas dos clases (R y M). Ademas
de estas ATCs, destaca la caida de los antibidticos (-20,6%) y las vacunas (-12,3%).

e La situacion para Consumer Health esta semana sigue en linea con lo observado en los ultimos
meses. Los valores 2020 para CH se situan por debajo de los del afo pasado de nuevo (-6,3%)
impidiendo lograr un crecimiento en el acumulado YTD (-0,7%). A dia de hoy, PAC es la unica
categoria que crece (4,7% YTD 2020 vs. 2019) y PEC se mantiene como la gran perjudicada (-
4,0% YTD 2020 vs. 2019). Es importante mencionar que, con el objetivo de comparar las
tendencias de los mercados tal y como los conocemos, se han excluido los productos de
mascarillas, geles hidroalcohdlicos y guantes procedentes de fabricantes que no operan en
Espana.

e Las clases mas afectadas por la pandemia tanto en el mercado de prescripcion como en el
mercado de Consumer Health son las que se relacionan sobre todo con el distanciamiento social y
los pocos contagios (por ejemplo, los antiparasitarios de pelo o los anticatarrales / antigripales) o
bien por los cambios en el punto de venta, los cuales afectan especialmente a la venta por impulso
y a los productos mas premium (belleza facial mujer). La preocupacion por la situacion actual hace
que sigan al alza las ventas de mascarillas, termémetros, geles hidroalcohdlicos y productos de
desinfeccion de la piel, productos para dormir y de preparados inmunoestimulantes, asi como
productos con vitamina C.

Desde IQVIA esperamos que la evolucion que hemos realizado del analisis del impacto del Covid-19 en el
mercado de la farmacia comunitaria siga siendo de su interés y que le ayude a entender las dinamicas que
estan teniendo las distintas categorias de productos del sector.
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Analisis del mercado farmaceutico
Semana 40 (w40) — Del 28 de Septiembre — 4 de
Octubre 2020

El efecto de la COVID-19
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El mercado farmacéutico en 2020
Evolucion hasta la semana 40 (del 28 de Septiembre — 4 de Octubre 2020)

— N° de casos diagnosticados

70.000 - Las categorias Practicamente todas las Este verano tan atipico ha impactado especialmente a los productos
relacionadas con clases tanto de CH propios de la estacion y las vacaciones

60.000 - COVID-19, ya sea como de RX presentan
por prevencion e un pico en la semana Decrecen también categorias relacionadas con distanciamiento social,

50.000 + higiene, tratamiento 11 (pre- confinamiento) desfavorecidas por los pocos contagios

40.000 A de sintomas o
preparacion del Los cambios y restricciones en el punto de venta, asi como la crisis

30.000 - sistema inmunitario, econdémica derivada de la sanitaria, afectan especialmente a la venta
se mantienen al por impulso y a los productos mas premium

20.000 + alza desde

10.000 - principios de afio

0

W1 W2 W3 W4 W5 w6 w7 Wws W9

TOT RX CH

%PPG

Geles
hidroalcoholicos
Mascarillas
Guantes
Termémetros
Probiéticos
Vitaminas
Analgésicos
Cough & Cold
Prep. Inmunolégicas

Semiéticos y EFPs incluidos en CH, precio en PVP.
Fuente: IQVIA Sell-Out (muestra 6.300 farmacias), semanal; analisis IQVIA.

3,6% 3,8% 3,1%

Inicio primera oleada

. . Inicio transicion (primeras medidas desescalada)
(primeras medidas gubernamentales)

TOT RX CH
-3,0% -2,4% -4,6%

TOT RX CH
4,1% 3,4% 5,7%

Productos Control de peso Prod. Para Dormir y relajantes Antinauseas

incontinencia Antialérgicos Prod. Nutritivos para pelo y ufias Antidiarrea
Tintes de pelo Desodorantes Solares
Hidratantes de manos Comidas energéticas Repelentes

Maquillaje Antiparasitarios pelo
R-Sist. Respiratorio y General,
M-Ap. Locomotor R-Sist. Respiratorio y

General, M-Ap. Locomotor

N-sist. Nervioso
(ibuprofeno y
paracetamol)

R-Sist. Respiratorio y
General, M-Ap. Locomotor

*Excluidos geles hidroalcohdélicos, mascarillas y guantes procedentes de fabricantes que no operan en Espafa

W10 W11 W12 W13 W14 W15 W16 W17 W18 W19 W20 W21 W22 W23 W24 W25 W26 W27 W28 W29 W30 W31 W32 W33 W34 W35 W36 W37 W38 W39 W40

Inicio segunda
oleada

TOT RX CH
-1,2% -0,2% -3,4%

Prod. Faciales Mujer,
contorno de ojos
cuidado de labios
Prod. para la tos,
Antigripales/anticatarrales
Apbsitos

R-Sist. Respiratorio
J-Vacunas
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La actividad total en la farmacia muestra un mejor comportamiento
en el numero de tickets respecto a la semana anterior

Durante la dltima semana se ha alcanzando una media de 597 tickets por farmacia, un -7,1%, y un
valor medio por ticket que aumenta un +9,9% respecto a la misma semana en 2019
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Trafico en la farmacia

Numero de tickets
medio semanal por Precio medio

farmacia ) ) o ) o ) por Ticket
= Promedio N° tickets (eje izq) == Precio medio ticket (eje der)
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Inicio primera oleada L. . Inicio de la
X . Inicio transicién (primeras
(primeras medidas . segunda
medidas desescalada)
gubernamentales) oleada

*Flujo en la farmacia y gasto medio total de todos los tickets vendidos semanalmente. Incluidos geles hidroalcohdlicos, mascarillas y guantes procedentes de fabricantes que no operan en Espafia.

Precio promedio de tickets en PVP == I Q V I /\
Fuente: IQVIA Sell-Out (muestra 6.300 farmacias), semanal; analisis IQVIA. —— -



En w40, el mercado* decrece (-1,2%) frente a la misma semana

= del afio anterior y crece un (+0,3%) si analizamos el YTD-20
£ L Waos285ep- 40ct |
?% W40 vs. 2020 W19 —2020 w32 vs. N W40 ve.
2019 wi 2019 W19 2019 w32 2020 e -2020 w0 (€
>

Total -1,2% -3,0% 1,2% 0,3%

mercado

Rx 1,0% -2,4% -0,2% 0,7%

CH -6,3% -4,6% -3,4% -0,7%

5224 I ventas Rx M Ventas CH = Crec. Rx = Crec. CH
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W1 W2 W3 w4 W5 W6 W7 W8 W9 W10 W11 W12 W13 W14 W15 W16 W17 W18 W19 W20 W21 W22 W23 W24 W25 W26 W27 W28 W29 W30 W31 W32 W33 W34 W35 W36 W37 W38 W39 W40

Inicio primera oleada L. L . Inicio de la
X . Inicio transicién (primeras
(primeras medidas . segunda
medidas desescalada)
gubernamentales) oleada
Semiéticos y EFPs incluidos en CH, precio en PVP. *Excluidos geles hidroalcohdélicos, mascarillas y guantes procedentes de fabricantes que no operan en Espafa

Fuente: IQVIA Sell-Out (muestra 6.300 farmacias), semanal; andlisis IQVIA.



Mercado RX

El mercado de medicamentos muestra una evolucion positiva
en valores tanto para w40 (+1,0%) como para el YTD (+0,7%)

Evolucion mercado de Rx (IM.:€ PVL) [ EES '
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Inicio primera oleada L. L . Inicio de la
X . Inicio transicién (primeras
(primeras medidas . segunda
medidas desescalada)
gubernamentales) oleada

Semiéticos y EFPs incluidos en el mercado de medicamentos, precio en PVL. — I Q V I /\
Fuente: IQVIA Sell-Out (muestra 6.300 farmacias), semanal; anélisis IQVIA. - = -



Evolucion del mercado de medicamentos

Evolucion en M€, 2020 vs 2019
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35 A
30 H
5
20 A
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20 -
10 A
0

M€
40 -

2

40 1

15 A

10 A

s | Aparato respiratorio YTD -4,72%

Ap. digestivo y metabolico YTD 3,63%
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20
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2 1 Aparato locomotor YTD -7,91%

Inicio de la
segunda
oleada

Inicio primera oleada
(primeras medidas
gubernamentales)

Inicio transicién (primeras

medidas desescalada)
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Semiéticos y EFPs incluidos en el mercado de medicamentos, precio en PVL.
Fuente: IQVIA Sell-Out (muestra 6.300 farmacias), semanal; andlisis IQVIA.



Evolucion del mercado de medicamentos

Evolucion en M€, 2020 vs 2019
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Semiéticos y EFPs incluidos en el mercado de medicamentos, precio en PVL.
Fuente: IQVIA Sell-Out (muestra 6.300 farmacias), semanal; andlisis IQVIA.



Mercado RX

Evolucion semanal del mercado de medicamentos

Clases con mayor y peor evolucion en la semana

2020 w40 vs.
2019 w40

Ventas de la semana w40 en absoluto € PVL

BO1F INHIBID DIRECT FACTOR XA 6.133K€ 22,9%

A10P SGLT2 INHIB ANTIDIABETIC 4.612K€ 25,8%

A10S ANTIDIABET AGONIST GLP-1 3.774K€

NO7B DESHABITUANTES DEL TABACO 1.114K€

81,3%

NO5A ANTIPSICOTICOS 8.543K€

2020 W33 -2020 w40 vs.

2019 W33 -2019 w40
20,0%

23,3%

22,4%

3,3%

83,4%

YTD E

22,5%

29,6%

26,8%

119,8%

5,1%

Clases con mayor decrecimiento w40

2020 w40 vs.
2019 w40

Ventas de la semana w40 en absoluto € PVL

RO2A DESCONGESTIONANT.FARING.
HO4E HORM PARATIROID Y ANALOG

RO5D SEDANTES DE LA TOS -49,0% -46,9%

MO1A ANTIRREUMAT NO ESTEROID 2.236K€

M05B REGULADORES CALCIO OSEO

2.122K€ -17,6%

2020 W33 -2020 w40 vs.
2019 W33 -2019 w40

-33,6%

-30,4%

-14,2%

-6,4%

-24,2%

-24,7%

-20,0%

YTD :. €

-16,5%

-2,2%

Semiéticos y EFPs incluidos en el mercado de medicamentos, precio en PVL.
Fuente: IQVIA Sell-Out (muestra 6.300 farmacias), semanal; analisis IQVIA.
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El ~70% del consumo del mercado de CH proviene de las
categorias de OTC y PEC

Ventas M€ PVP

180 1
160

140 1 129

125 126 493

17
45%
47%
23% 24%
/

9% §10%]10%010%4 10%} 10%5 10%E11% 4 9%
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119 117 18 144

120 A

100 A
46%[479% 47% 45% K449 24%

80 A

60 -

27%[23%124%
40

20

N

N7
i \/

W1 W2 W3 W4 W5 W6 W7 WwWs W9

Mercado CH

Semiéticos y EFPs incluidos en OTC, precio en PVP.
Fuente: IQVIA Sell-Out (muestra 6.300 farmacias), semanal; analisis IQVIA.
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- 70
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L 60
L 55
L 50

100 151 45
L 40
L35
L 30
L 25
20
15
10

103 107

42%

24%)25%

W10 W11 W12 W13 W14 W15 W16 W17 W18 W19 W20 W21 W22 W23 W24 W25 W26 W27 W28 W29 W30 W31 W32 W33 W34 W35 W36 W37 W38 W39 W40

o
Inicio COVID
Espana

*Excluidos geles hidroalcohdlicos, mascarillas y guantes procedentes de fabricantes que no operan en Espafa

Inicio primera oleada
(primeras medidas
gubernamentales)

Inicio transicién (primeras
medidas desescalada)

Inicio de la
segunda
oleada
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Evolucion del mercado de Consumer Health

Evolucion en M€, 2020 vs 2019
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Semiéticos y EFPs incluidos en OTC, precio en PVP
Fuente: IQVIA Sell-Out (muestra 6.300 farmacias), semanal; andlisis IQVIA.
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Evolucion semanal del mercado de OTC (-8,8% w40 20 vs 19)

Clases con mayor y peor evolucion en la semana :

E
Ventas de la semana w40 en absoluto € PUB 2020 w40 vs. 2020 W33 ~2020 w40 vs. YTD
2019 w40 2019 W33 -2019 w40
05F1 PREP INMUNOESTIM. 1.163K€ 79,7% 86,4% 78,9%

02A1 ANALGESIC GENERAL ADULTOS 2.184K€E 16,1% 23,9% 55,1%

13A3 PRODUCTOS PARA DORMIR 1.719K€E 18,8% 29,4%

04D2 VITAMINA C EN COMBINACION 67,5% 77,0% 141,3%
06B2 DESINFECCION DE LA PIEL 73,5% 145,3%

Clases con mayor decrecimiento w40

Ventas de la semana w40 en absoluto € PUB 2020 w40 vs. 2020 W33 ~2020 w40 vs. YTD E
2019 w40 2019 W33 —-2019 w40
03F1 PROBIOTICOS AP DIGESTIVO 1.055K€ -22,8% -18,0% -16,2%
01A3 PRODUCTOS PARA TOS SECA -49,1% -47,4% -24,1%
a:ca 01A4 PRODUCTOS TOS PRODUCTIVA 1.093K€ -31,1% -20,4%
§ 01C1 PROD PARA FARINGE 1.770K€ -27,7% -16,2%
g 01B1 ANTIGRIP/ANTICAT 2.397K€ -35,7% -36,7% -20,0%

Semiéticos y EFPs incluidos en OTC, precio en PVP.
Fuente: IQVIA Sell-Out (muestra 6.300 farmacias), semanal; analisis IQVIA.
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Evolucion semanal del mercado de PEC (-13,4% w40 20 vs 19)
Clases con mayor y peor evolucion en la semana
"""""""""""

.
Ventas de la semana w40 en absoluto € PUB ggig x:g Vs ;gfg xvvgg :gg?g x:g vs. YTD E
85F1 HIG MANOS(EXC JABONES) - 745,0% / / 1.046,3% / / 2.309,3%
83D1 PRD HIDRAT Y NUTRIT MANOS 63,5% 24,7% 3,4%
86J1 PROD NUTRIT PELO UNA CAPS 1.037K€ 9,5% 11,0%
83A3 PR LIMPIEZA PIELES SEBORR 6,4% 7,7%
83A1 PR CUIDADO PIELES SEBORR 1,2% 4,0%
—
Ventas de la semana w40 en absoluto € PUB 2020 w40 vs. 2020 W33 —2020 w40 vs. YTD e
2019 w40 2019 W33 —-2019 w40
82H3 REVITALIZADORES DE UNAS -34,3% -0,4%
83G1 REPELENTES INSECTOS AEROS -82,2% 6,8% 4,2%
5 86H1 ANTIPARASITARIOS PAR PELO -53,1% -38,3%
% 82B5 PR FAC A-EDAD&A-ARRUG MUJ 2.917K€E -18,0% -11,8%
g 83F2 PROTECTOR SOLAR ADULTOS -45,7% -19,3% -20,7%

Precio en PVP.
Fuente: IQVIA Sell-Out (muestra 6.300 farmacias), semanal; andlisis IQVIA.

*Excluidos geles hidroalcohélicos, mascarillas y guantes procedentes de fabricantes que no operan en Espafia
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Evolucion semanal del mercado de PAC (+6,1% w40 20 vs 19)
Clases con mayor y peor evolucion en la semana

Clases con mayor crecimiento w40

E
Ventas de la semana w40 en absoluto € PUB 2020 w40 vs. 2020 W33 2020 w40 vs. YTD
2019 w40 2019 W33 -2019 w40
52B5 PROD INCONT BRAGA PANAL 4.522K€ 18,2% 24,7%
56D4 TERMOMETROS DIGITALES 216,4% 217,4% 171,8%
57K9 OTROS - 654,4% / / 780,3% 600,2%
47A1 APOSITOS AVANZ TECNO BASE 1.026K€E 30,4% 25,5% 18,4%
50A5 BOLSAS/PAQUET ILEOSTOMIA 667KE 17,8% 5,0% 2,6%
Clases con mayor decrecimiento w40
(- €
Ventas de la semana w40 en absoluto € PUB 2020 w40 vs. 2020 W33 2020 w40 vs. YTD
2019 w40 2019 W33 —-2019 w40
58D1 CALCETERIA ELAST VARICES -14,9% A7,7%
58C9 PRD SOPORTE TEJIDO SUAVE 24,7% -18,2% -18,3%
52B1 ABSORBENTES ANATOMICOS 1.263K€E -11,4% 9,8%
58E9 OTR ACCESOR CORRECT PIES -33,9% -28,3% -35,6%
49C3 APOSITOS PARA AMPOLLAS -42,0% -34,7% -36,5%

Precio en PVP.
Fuente: IQVIA Sell-Out (muestra 6.300 farmacias), semanal; andlisis IQVIA.

*Excluidos geles hidroalcohdlicos,

mascarillas y guantes procedentes de fabricantes que no operan en Espafa

=IQVIA
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Evolucion semanal del mercado de NUT (-0,9% w40 20 vs 19)
Clases con mayor y peor evolucion en la semana

Clases con mayor crecimiento w40

Ventas de la semana w40 en absoluto € PUB

30A4 DIETAS PROTEICAS

30A6 DIETAS ESPECIALES 2.325K€
30B1 SUPLEMENTOS NUTRICIONALES
30A5 DIETAS PEDIATRICAS

30A1 DIETAS COMPLETAS ESTANDAR

2020 w40 vs.
2019 w40

2.664K€ 13,0%

15,4% -5,1%

2020 W33 -2020 w40 vs.
2019 W33 -2019 w40

6,1%
3,0%
9,1%
8,3%

-3,1%

YTD

6,4%
5,3%

5,8%

8,9%

Clases con mayor decrecimiento w40

Ventas de la semana w40 en absoluto € PUB

36D1 COMIDAS ENERG PARA DEPORT
30A2 DIETAS COMPL RICAS EN FIB
35B1 CEREALES INFANT PREPARAD
34A1 SUSTITUTOS DE COMIDA

35G1 LECHES NORMALES 1.686K€E

2020 w40 vs.
2019 w40

-45,8% -36,3%

-16,2%
-19,6%
-23,4%

-11,2%

2020 W33 -2020 w40 vs.
2019 W33 -2019 w40

-20,8%

-23,7%

-11,8%

-39,8%

-2,9%

YTD

-17,7%

24,5%

-8,8%

0,3%

Precio en PVP.
Fuente: IQVIA Sell-Out (muestra 6.300 farmacias), semanal; analisis IQVIA.
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